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.. NASTA STEG: DRIVA & FORANDRA

MED OKAD STORLEK FOLJER MOJLIGHETEN ATT PAVERKA!

= KLUBBSVERIGE ROAD SHOW
= BUSINESS MANAGEMENT FOR FITNESS
= HUVUDPARTNERGRUPPEN



VAD VI ERBJUDER



‘ BASEN | DIN VERKSAMHET

=
=

KLUBBSVERIGE MOBIL:
TRANA OVER HELA LANDET.

PARTNERPORTAL:
SPARA UTGIFTER VARJE MANAD.

FORETAGSFORSAKRING: “TRYGGT GYM”
SAMT PENSION FOR PERSONAL OCH AGARE



.. KLUBBSVERIGE MOBIL

Y

KLUBBSVERIGE MOBIL: TRANA OVER HELA LANDET.

Erbjud era medlemmar att trana dver hela landet.
KlubbSverige Mobil finns nu pa 6ver 150 orter.

Medlemmen kan kopa fran 1 klipp upp till 30 klipp, eller alternativet
2x30 dagar, vilket innebdr att medlemmen kan trana obegransat
under 2 st 30-dagarsperioder. For mer info: www.ksmobil.se

Ni sjalva och er personal far i och med medlemskap i KlubbSverige
fritt nyttjande av KlubbSverige Mobil. Registrering gors pa var
hemsida.



®.  BETALA FOR DET NI ANVANDER

VALJ FRAN VARA MANGA OLIKA MODULER

-

MARKNADSFORING UTBILONING NOJD KUND AL
& FORMEDLING
EHONCM FORETAG NATVERK PERSONAL & HA

& FINANS



.. MARKNADSFOR MED INHOUSE

PRINT, MOBIL, FACEBOOK OCH HEMSIDA

KOMPLETT KAMPANJBIBLIOTEK

MODERN DESIGN & FUNKTION

ANPASSASA ALLT MATERIAL MED ER LOGO OCH FARGER
HEMSIDA

PRINT

WEBB

FACEBOOK

DIGITAL LEADBOX

PREMIER

MARKNADSFORING

X X X < X X X



DITT BUDSKAP
KORT OCH
KONCIST!
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JULKLAPP
PA KOPET!

ARETS JULKLAPP: EN LYXIG
HERRGARDSOVERNATTNING!

P GOF TRANINGS
5 055 FAR DURESULTAT) KLUBBEN




DIGITAL LEADBOX

ETT MODERNT OCH EFFEKTIVT SATT ATT
GENERERA LEADS.

POSTERS | A3, A4 ELLER A5 SATTS UPP PA
STRATEGISKA PLATSER (CAFE, ICA,
MCDONALD'S, FRISOR ETC)

NI FAR | REALTID ETT MAIL MED
KUNDINFORMATION:

v MOBILNUMMER

v MOTIVERING TILL VARFOR PERSONEN VILL
TRANA HOS JUST ER

v TID NAR SMS SKICKADES

TRANINGS
KILLUBBEN

L TAVLA OM ETT

PT-PAKET

10 TILLFALLEN TILL ETT
VARDE AV_6500 KR! ™
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VALKOMMEN ATT BLI MEDLEM!
HOS 0SS FAR DU RESULTAT!




DIGITAL LEADBOX

ANDRA BUDSKAP OCH STIL SA DET PASSAR ER

TRANINGS
KLUBBEN
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VALKOMMEN ATT BLI MEDLE M‘
HOS 0SS FAR DU RESULTAT




hOUSE

by klubbsv

SE FILM: HTTPS://VIMEQ.COM/112389/739




ML  SALJ TILL FORETAG

v SMART KONCEPT FOR OKAD FORSALINING MOT FORETAG
w v' FRAN GYM TILL LOKAL HALSOPARTNER
v" KARTLAGG FORETAGETS BEHOV GENOM “LIVSSTILSENKAT”

v" SKAPA EN ANPASSAD ATGARDSPLAN
v SKAPA KONKRETA RESULTAT!

FORETAG



ML  LIVSSTILSENKATEN

FORETAG

ALDER, LANGD, VIKT, KON

UPPLEVD HALSA

MOTION (VARDAGSMOTION & TRANING)
STRESS

SOMN

KOST; VANOR OCH VAROR

SYMTOM

ALKOHOL

TOBAK

MOTIVATION TILL FORANDRING



®  LIVSSTILSENKATEN

WEBBENKAT MED 25 FRAGOR SKICKAS UT TILL VARJE ANSTALLD.

Halsoenkat

Grundldggande data (1/8)

% Det har &r det fullstandiga sidinnehallet.

Alder: *
34 ar




Testbolaget i Sverige AB

Sammanstallning Hélsoenkat 2010

Il Gron Ingen eller f& halsomassigt belastande
komponenter.

Gul  Nagra halsomassigt belastande kompo-
nenter.

I Rod Flera halsomassigt belastande kompo-
nenter eller fysisk inaktivitet, tobaksan-
vandande eller lag upplevd halsa.

Hela féretaget

Antal enkater: 20
Antal svar: 18 (90%)
Antal saknade svar: 2 (10%)

Oversikt

BMI sids [ ov: [Ees
Upplevd halsa  sid = [ 0> [zcs
Motion sios [N 1occ G
Stress s+ [ o« e
Somn sid 4 [ o< e
Tobak sivs [ ov: e
Symptom sios [ 1oc; G
Kost sids I ov: e
Motivation sids [ I S 10 1 || 20

Genomford | samarbete med Twitch Health Capital AB 2010-09-06

Testbolaget i Sverige AB
Sammanstallning Halsoenkat 2010

BMI, Body Mass Index &r eft enkelt index som anvands for att indikera dvervikt. BMI berdknas genom att
vikten i kilo divideras med langden i kvadrat (kg/m2). En person som &r 1,80 meter lang och vager 80 kg far
BMI, 80/1,80=24,69.

Overvikt r en halsorisk medan forskning har visat att det dven har betydelse var pa kroppen fettet sitter.
Fett som sitter runt magen innebar exempelvis en hogre halsorisk an fett som sitter runt hofterna. Det ar
dock manga faktorer som paverkar var halsa. Om du t ex 4r 6verviktig men ror du pa dig regelbundet
minskar halsoriskerna mycket.

Upplevd halsa
. sos e

Manniskors upplevda hélsa och vélbefinnande har visat en tydlig och naturlig koppling till resultat fran
medicinska undersékningar.

Motion
] o

Fysisk aktivitet har visat sig vara en av vara viktigaste friskfaktorer.

De allmanna rekommendationerna for fysisk aktivitet ar att vi bor réra oss minst 30 minuter per dag (kan
delas upp pa 2 x 15 eller 3 x 10 minuter). Aktiviteten ska vara sadan att puls och andning 6kar éver det
normala, du blir varm och aktiviteten ska kannas mattligt anstrangande.

Motion pa hogre intensitet 3 ganger per vecka minst 30 minuter vid varje tillfalle &r ocksa bra. Intensiteten ar
i det har fallet sddan att du svettas och hojer bade andning och puls rejalt.

Genomfdrd | samarbete med Twitch Health Capital AB 2010-09-06



. UTBILDNING GENOM AKADEMIN

é v" ANPASSADE BRANSCHUTBILDINGAR INOM SALJ & SERVICE
v E-LEARNING OCH LIVE-UTBILONINGAR
v' PA WEBBEN: TEXT, FILMER, KONTROLLFRAGOR OCH ARBETSUPPGIFTER

v' LOPANDE UTBILDNINGSDAGAR — ARET RUNT
v" WEBBASERAT SALJVERKTYG

UTBILDNING

AKADEM|N

bbbbbbbbbbbbbbbb



SJALVSTUDIER PA WEBBEN

e ol 0 s e s g e . B - e o o B O e e

MATERIALET PRESENTERAS | KAPITEL.
LAS | DEN TAKT SOM PASSAR DIG!

TILL VARJE KAPITEL FINNS EN ELLER
FLERA FILMER.




"7 SUALVSTUDIER PA WEBBEN

VARJE KAPITEL HAR AVEN EN RAD
KONTROLL- SAMT ARBETSUPPGIFTER.

MOJLIGHET ATT FOLJA DINA EGNA
OCH DINA ANSTALLDAS RESULTAT.



n LIVE UTBILDNINGAR

VI TROR PA BLENDED LEARNING, DVS UTBILDNING BADE PA NATET OCH LIVE.

v" 16 UTBILDNINGSDAGAR INOM FORSALINING

v MOJLIGHET TILL FORDJUPNING OCH INTERAKTION MED
ANNAN PERSONAL/AGARE FRAN ANDRA KLUBBAR

v" YTTERLIGARE 6 TILLFALLEN INOM SERVICE

v" DETTA GER GODA MOJLIGHETER ATT STANDIGT
HA VALUTBILDAD OCH MOTIVERAD PERSONAL!




MEDLEMSGUIDEN

SALJSTOD FOR EFFEKTIVARE FORSALJNING.

Mediemsguiden=

v" STRUKTURERAD FORSALJNING

v" FA KONTROLL PA MEDLEMMARNAS RESULTAT
v" FORENKLAD PT-FORSALJNING

v' LEVERERA DET MEDLEMMEN EFTERFRAGAR
v' STALL RATT FRAGOR



KLUBBSVERIGE
EXCLUSIVE

LANDETS STORSTA TRAFF FOR AGARE
OCH BESLUTSFATTARE

v" KRLIGT EVENT SOM AR EXKLUSINT
FOR VARA MEDLEMMAR OCH
PARTNERS

v" TRAFFA LIKASINNADE

v" WORKSHOPS & DISKUSSIONER

v" SPEEDMEETINGS

v" MIDDAG, UNDERHALLNING OCH
MINGEL




KLUBBSVERIGE

ROADSHOW
S A UNDER HOSTEN TRAFFAS VI PA
e | FLERA ORTER RUNT OM | LANDET
v TRAFFA DINA LOKALA KOLLEGOR
¥" WORKSHOP & RELEVANTA DISKUSSIONER

vde Linkoping

v" TRAFFA VARA HUVUDPARTNERS

v" LUNCH, FIKA OCH NATVERKANDE

Jonkoping



NKI: QICRAFT NOJD KUND

NKI = NOJD-KUND-INDEX. VAD TYCKER ERA KUNDER OM ER?

/

. 4

v" ETT BRANSCHANPASSAT KUNDUNDERSOKNINGSVERKTYG

v' MAXIMERA ER KUNDNOJDHET: TA REDA PA VAD ER KUND
TYCKER. SAMLA IN INFORMATION, ANALYSERA OCH SKAPA EN
RELEVANT HANDLINGSPLAN FOR JUST ER VERKSAMHET.

v" ENKATER VIA E-POST

v" VI SAMLAR IN ALLA DATA, TOLKAR DEN OCH SAMMANSTALLER
DEN TILL EN EFFEKTIV RAPPORT TILL ER.



m NKI: QICRAFT NOJD KUND

SA HAR FUNKAR KONCEPTET

] [o=

SKICKA ENKAT

Forsta steget dr att skicka
ut var specialframtagna
nojd-kund-enkat. Enkaten
skickas via e-post till er
medlem. Vi hanterar
utskick, bevakning av
svarsfrekvens samt skickar
paminnelse till dem som
ej svarat.

O
24d
o L
GENOMGANG

Nar undersokningen ar klar
far ni en gedigen rapport,
ddr all insamlad data
redovisas. Vi gar
tillsammans genom
rapporten, sa att vi
sakerstaller att ni har en
klar bild av all data innebar.

AAS
WORKSHOP

Detta ar en frivillig
fortsattning pa steg 2 dar vi
har en gemensam workshop
dar vi identifierar konkreta
aktiviteter som behover
goras for att ert gym ska fa
sa nojda kunder som
mojligt!

\V g

STRATEGI

Ett ytterligare frivilligt steg
for de som tagit steg 3 ar
att ga an mer pd djupet i er
verksamhet. | detta steg tar
vi fram nyckeltal och
sakerstaller processer for
att ni ska kunna ta er
verksamhet till nasta niva!



m NKI: QICRAFT NOJD KUND

OMFATTANDE RAPPORT MED MANGA GRAFISKA EXEMPEL

-3
w»

REKOMMENDATIONSVILJA

NOJD-KUND-INDEX




PT:

UTMANINGEN

powered by ‘CELS;US

HOSTENS STORA
TRANINGSTAVLING!

KOM | DITT LIVS
FORM OCH VINN
FANTASTISKA

PRISER! &
.

BL PT UTMANINGEN

v" KUL KONCEPT FOR OKAD FORSALINING AV PT

v" ER MEDLEM BILDAR ETT TEAM MED SIN PT OCH TAVLAR
UNDER 8 VECKOR MOT ANDRA | EN RIKSTACKANDE TAVLING

v" FINA PRISER TILL BADE MEDLEMMAR OCH PTS

v" ENKELT ATT SALJA SAMT MINIMAL ADMINISTRATION

v' NI FAR ALLT MATERIAL (POSTERS, FOLDERS ETC)

v" FINA MOJLIGHETER TILL EXTRA EXPONERING



PT UTMANINGEN

g
—
NOCCO v NASTA UTMANINGEN STARTAR APRIL 2017
e v KONCEPTET UTVECKLAS OCH FURBATTRAS
v SAMARBETE MED NOCCO OCH INBODY 270
= v INBODY: PROFESSIONELLA MATNINGAR
r‘j{ v NOCCO: OKAD SPRIDNING TACK VARE STARKT VARUMARKE

v KOSTNAD: 5000 KR/KLUBB + 300 KR/DELTAGARE

Merparten av klubbkostnad gar till marknadsforing och inkdp av priser.

=




PT UTMANINGEN

MOJLIGHET TILL MARKNADSFORING OCH BRA PR
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LYCKLIGA AGARE

VI TROR ATT LYCKA FOLJER GOD LONSAMHET. FOLJ VAR MODELL OCH SANK
ERA KOSTNADER, OKA INTAKTER OCH FORBATTRA EFFEKTIVITETETEN.

AKADEMI|N

n O U S E UTBILDNING FOR:
.............. RECEPTION
SALJARE
- INHOUSE EDITOR SALJLEDARE
\ DIGITAL LEADBOX —— .
\  FACEBOOK GENERATOR —/ (%) MepLEMSGUDEN RO IO
\\\ / SALIVERKTYG
\ / i l
B ®
; - OKAD
KOSTNADER -+ SYNLIGHET -+ LEADS —+ AVSLUT + :&‘:mﬁ# =

VAGEN TILL OKAD LONSAMHET



PRISER

ALLA PRISER AR PER MANAD OCH EX MOMS

BAS 649 KR
INHOUSE 995 KR
QICRAFT NOJD KUND 695 KR
AKADEMIN WEBB * 1495 KR
AKADEMIN GRUNDPAKET ™ 2900 KR
FORETAG 500 KR
ALL INCLUSIVE 4750 KR

Inkluderar Bas, inHouse, N6jd Kund,
Akademin Grund samt Foretag.
Varde 5739 kr.

" Inkluderar ABC, OKA, Marknadsftring pa Facebook + séljverktyget Medlemsquiden
*) Inkluderar webb + live-utbildningar for 2 personer pa samtliga ABC och 1 person pa samtliga OKA.



TACK FOR ER TID!

WWW.KLUBBSVERIGE.SE



